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Ao Co-expositor do Estande do Brasil — Setor Privado

Assunto: Participagao nas Feiras Internacionais de Turismo

Senhor Co-expositor,

Com o proposito de aumentar o interesse do consumidor final e incentivar
sua viagem ao Brasil, estamos adotando algumas medidas de grande importancia e
interesse, para seu conhecimento e participacao nas feiras internacionais de turismo.

As atividades relacionadas aos profissionais serdo mantidas, mas
apostaremos também na intensificagao das agoes voltadas ao consumidor final, com a
distribuicao de brindes especificos, diversificacdo das atragées culturais, mostras
gastronémicas e jogos interativos no estande. A atuacdo serd inovada com acoes
impactantes e de interagao para esse publico.

Neste sentido, contamos com o mesmo empenho dos co-expositores nos
dias dedicados ao publico final, de modo a obtermos resultados positivos com o
projeto. Reconhecemos a fundamental importancia da permanéncia do co-expositor
privado e institucional até o ultimo dia de feira, apoiando a divulgacao e promogao do
pais, principalmente neste momento em que temos oportunidades de elevacio da
imagem do Brasil, geradas pelo interesse que a economia e a politica brasileira
despertam internacionalmente e com a realizacdo da Copa do Mundo 2014 e dos
Jogos Olimpicos Rio 2016.

Para tal, esclarecemos que, no ato da inscricao da participagao de sua
empresa nos eventos da Agenda de Promocao Comercial, serd permitido o
cadastramento de parceiros locais para atendimento exclusivamente em dia de
publico final no seu posto de trabalho, caso ndo seja possivel a permanéncia do
representante oficial. Para maiores detalhes e informacdes quanto ao processo de
inscricao acessar o website: www.fbcvb.org.br

Agradecemos a atencdo e contamos com a sensibilizacdo e
responsabilidade de todos em assumir esse papel, que contribuird na transformacéo
da percepcao do turista estrangeiro em relacdo ao nosso pais, lembrando que a
atuacao direta junto ao consumidor final é estratégica, quando consideramos o novo
patamar do Brasil no mercado turistico global.
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